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DISTRIBUCIÓN DE LOS TIPOS DE PROGRAMAS PREFERIDOS 
POR LA AUDIENCIA MASCULINA A SETIEMBRE DE 2008

Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14
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DISTRIBUCIÓN DE LOS TIPOS DE PROGRAMAS PREFERIDOS 

POR LA AUDIENCIA FEMENINA A SETIEMBRE DE 2008

Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14
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Tarifas

Nacionales

Duración Franja B Franja A Franja AA

10’ ¢5.400 ¢7.200 ¢11.250

15’ ¢7.000 ¢9.360 ¢14.625

20’ ¢8.100 ¢10.800 ¢16.875

30’ ¢13.100 ¢17.400 ¢23 200

45’ ¢16.200 ¢21.600 ¢33.750

¢20 520 ¢27 360 ¢42 75060’ ¢20.520 ¢27.360 ¢42.750



Tarifas

Publirreportaje Nacional 

Duración Franja B Franja A Franja AA

3 Minutos ₡129.600 ₡172.800 ₡ 270.000

5 Minutos ¢216.000 ¢288.000 ¢450.000



Normas básicas de operación 

Este tarifario rige a partir del 1° de Enero del  2009. 
Todos los precios Incluyen el Impuesto de VentasTodos los precios Incluyen el Impuesto de Ventas.
Por pronto pago se ofrece un descuento de 3%.

Después de una contratación mensual de dos pautas 
diarias, se bonifica un 50% en los diferentes horarios 

de programación.

PARA INICIAR LA PAUTA PUBLICITARIA DEBERÁPARA INICIAR LA PAUTA PUBLICITARIA DEBERÁ 
CUMPLIRSE CON LOS SIGUIENTES 
REQUISITOS:

El contrato de publicidad deberá estar debidamente 
legalizado antes del inicio de la pauta publicitaria.

Todas las órdenes de publicidad que requieran de: p q q
modificaciones, cancelaciones, cambio de material, 
deberán ser comunicadas por escrito un día antes, 
de lo contrario no nos hacemos responsables sobre 

los mismos.
Toda anulación deberá ser indicada por escrito con el 

número de la orden que se está cancelando.



Contáctenos

Orlando Rojas López

Minor Murillo
Tels. 2460- 42 36 / 8879- 19 23
E-mail: jminor8@gmail.com

Orlando Rojas López
Tels. 2460- 36 25 / 8354- 50 16

E-mail: orlandorojas.lopez@gmail.com


