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DISTRIBUCION DE LA AUDIENCIA MASCULINA SEGUN
RANGO DE EDADES A SETIEMBRE DE 2008
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Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14

DISTRIBUCION DE LOS TIPOS DE PROGRAMAS PREFERIDOS
POR LA AUDIENCIA MASCULINA A SETIEMBRE DE 2008
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Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14




DISTRIBUCION DE LA AUDIENCIA FEMENINA SEGUN
RANGO DE EDADES A SETIEMBRE DE 2008
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Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14
DISTRIBUCION DE LOS TIPOS DE PROGRAMAS PREFERIDOS
POR LA AUDIENCIA FEMENINA A SETIEMBRE DE 2008
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Programas de Opinién
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Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14




DISTRIBUCION DE LOS PROGRAMAS OFRECIDOS POR CANAL 14-16 SEGUN
NIVELES DE PREFEREICNA Y CONOCIMIENTO DE LA AUDIENCIA A

SETIEMBRE DE 2008

TVN Noticias

Telenegocios

El Andariego

Buen Sabor

Combate

Cinevision

Vision Deportiva

Volvamos a lo Nuestro
Informe especial Coopelesca
Fantasias Creativas

Guia Agropecuaria

Hoy lgual que Ayer |

Hit Mania
Redondelconlos Nortefios

Noticiero DW

Programas Transmitidos por Canal 14-16

Areade Juego
De todo como en Bética
Construyendo Juntos

Infantiles

Cine del Recuerdo

En Marcha

TVN eventos Especiales
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Fuente: Estudio de Audiencia 2008, Canal 14
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Publirreportaje Nacional

3 Minutos (129.600 (172.800 ¢ 270.000

5 Minutos ¢216.000 ¢288.000 ¢450.000




Este tarifario rige a partir del 1° de Enero del 2009.
Todos los precios Incluyen el Impuesto de Ventas.
Por pronto pago se ofrece un descuento de 3%. \
Después de una contratacion mensual de dos pautas
diarias, se bonifica un 50% en los diferentes horarios
de programacion.

PARA INICIAR LA PAUTA PUBLICITARIA DEBERA
CUMPLIRSE CON LOS SIGUIENTES
REQUISITOS:

El contrato de publicidad debera estar debidamente
legalizado antes del inicio de la pauta publicitaria.
Todas las 6rdenes de publicidad que requieran de:
modificaciones, cancelaciones, cambio de material,
deberan ser comunicadas por escrito un dia antes,
de lo contrario no nos hacemos responsables sobre
los mismos.
Toda anulacién deberé ser indicada por escrito con el
namero de la orden que se esta cancelando.
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Minor Murillo
Tels. 2460- 42 36 / 8879- 19 23
E-mail: jminor8@gmail.com

Orlando Rojas Lopez
Tels. 2460- 36 25/ 8354- 50 16
E-mail: orlandorojas.lopez@gmail.com




